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Encuentro Nacional y Popular de la Militancia
para la movilizacién y la accién politica





Sábado 28 de marzo - 11 a 17 hs

Quinta 17 de Octubre de San Vicente
ORGANIZADORES 

Partido Justicialista de la Provincia de Buenos Aires
Partido de la Concertación
Frente Grande de la Provincia de Buenos Aires
Encuentro Nacional
Corriente Peronista Federal
Equipos para la Victoria
DIRIGENTES Y COMPAÑEROS PARTICIPANTES 

· Diputado Nacional Carlos KUNKEL.

· Diputada Nacional Claudia BERNAZZA.

· Diputada Nacional Silvia VÁZQUEZ.

· Diputada Nacional Teresa GARCÍA.

· Diputado Nacional Luis ILARREGUI.

· Senador Nacional Eric CALCAGNO.

· Senadora Provincial Cristina FIORAMONTI.

· Secretario de Política Ambiental de Nación, Homero BIBILONI.

· Intendente de San Vicente, Daniel DI SABATINO.

· Intendente de Cañuelas, Gustavo ARRIETA.

· Intendente de Presidente Perón, Aníbal REGUEIRO.

· Director del Museo Histórico "17 de Octubre", Fabián BRITO.

-    Subsecretario de Hacienda de Vicente López, Daniel García.

· Secretario de Deportes de Vicente López, Pérez Dengui.

· Dra. Mariana González, Anses.

· Cristian Font, Partido de la Concertación Avellaneda.

· Adolfo Caballero, referente del Partido de la Concertación, San Vicente.

· Dirigentes y compañeros de Cañuelas, Florencio Varela, Daireaux, Moreno, San Vicente, Ensenada, Esteban Echeverría, Ituzaingó, Quilmas, La Plata, La Matanza, Baradero, Avellaneda, Brandsen, Maipú, Berisso, Capital Federal, Chacabuco, Jujuy, Mar del Plata, Tres Lomas, Santo Tomé, Alejandro Korn, Presidente Perón, San Miguel, Alte. Brown, Lanús, Lomas de Zamora, Tres de Febrero, Mercedes, Gral. Lavalle, Pilar, Exaltación de la Cruz, Morón, Villa Gesell, La Boca (CABA), Pinamar, Don Orione, San Isidro, Guernica.

ADHESIONES

· Unión Tranviarios Automotor (UTA) ("Siempre comprometido con la causa Nacional y Popular").

· Centro de Estudios para la Integración Social Argentina (Diego Amigo, Presidente).

· Frente para la Victoria (Avellaneda).

· Sindicato Empleados de Comercio, Capital Federal.

PRINCIPALES CONCEPTOS DE LOS EXPOSITORES

Diputado Nacional Carlos Kunkel:

· La madre de todas las batallas es que toda la población tenga la posibilidad del derecho de acceso a la información y no tener grandes empresas comerciales, que manejan la opinión pública y las pantallas de la televisión guiándose por sus intereses mezquinos y tratando de influir mediáticamente en la toma de decisiones políticas del Gobierno. Esta es la batalla que se va a discutir para que tengamos antes de fin de año la redacción de esta nueva ley que suplante a la que dejó plantada la dictadura.

· Debemos vencer la batalla de desánimo que nos arrojan los medios de comunicación todos los días. Y esto se hace, todos los días, barrio por barrio, manzana por manzana, vecino por vecino, es decir, con la militancia.

· Nuestras ideas centrales, nuestros grandes ejes –logros del Gobierno nacional- frente a las elecciones legislativas debieran ser la creación de cuatro millones de puestos de trabajo, la reducción del trabajo en negro de un cuarenta y nueve a un treinta y siete por ciento, el aumento de la participación de los trabajadores en el producto bruto interno del treinta y tres al cuarenta y cuatro por ciento, la inclusión de más de un millón ochocientos de argentinos en el sistema jubilatorio, la reducción de la deuda externa y la posibilidad de afrontarla, que se ha mejorado favorablemente.

Adhesión de la Diputada Nacional Claudia Bernazza:

Porque este proyecto tiene ideas, tiene acciones y tiene líderes, vamos por la militancia. Los saludo a la distancia acompañando a la Presidenta Cristina Fernández de Kirchner en la Cumbre de Líderes Progresistas, pero con el corazón en San Vicente.
Diputada Nacional y titular del Partido de la Concertación Silvia Vázquez:

· Sepan disculpar si en algún momento se me quiebra la voz. Me da mucha emoción estar acá y les agradezco de corazón que me hayan invitado. Que me hayan abierto la puerta de esta casa, aceptando lo que cada uno trae de diferente y teniendo en claro también, lo que tenemos en común, buscando lo que nos acerca. Porque debo confesar que es la primera vez que piso lo que es para ustedes ´tierra santa´. Y por eso mi más sentido homenaje porque en las paredes, en la tierra y en la memoria viva de las personas están sus actos y el deseo nuestro de recordarlos por todo lo que nos han dejado.  

· Cuando alguien, independientemente del partido que sea, logra consumar nuestros sueños, aquello por lo que hemos peleado toda nuestra vida, sin ningún tipo de mezquindad, digamos presente y estemos ahí.
· En estos tiempos que presenciamos estos discursos mediáticos abominables, apoyamos este Gobierno porque apoyamos el modelo de construcción política, económica y cultural que representa.
· No vamos a poder profundizar el modelo de redistribución de la renta en la Argentina, sino garantizamos la diversidad de voces y de intereses en los medios de comunicación
Senador Nacional Eric Calcagno:

· La Argentina conoció tres modelos económicos. Y la economía es importante porque define cuáles son los factores de poder reales, es decir cómo se constituye el poder. El modelo agroexportador, la generación del ochenta, el modelo que duró desde mil ocho ochenta hasta mil nueve cuarenta y cinco. Este modelo agroexportador estaba articulado con el Imperio británico porque nosotros vendíamos materias primas, como carne y trigo y los ingleses, tenían la bondad de mandarnos toda la manufactura. Todo se hacía en el exterior y nosotros lo importábamos. Mientras la oligarquía vivía extremadamente bien, el interior del país tenía una población muy pauperizada y marginada

· Luego de la crisis del treinta y la segunda guerra mundial, y más precisamente a partir del año cuarenta y cinco, que no sólo es el año del diecisiete de octubre, sino que también es el año en que por primera vez la industria aportó más a la riqueza nacional que el campo, hay una nueva conformación social en la Argentina que no precisa  duró hasta el año mil nueve setenta y seis: el modelo industrial. Este modelo es importante porque la máquina aumenta la productividad del trabajo y posibilita el aumento del salario y el bienestar de los asalariados.

· El modelo de renta financiera del setenta y seis buscó liquidar a la industria mediante la libre importación, a través de un dólar barato, con la especulación, la desaparición de personas, la transferencia de ingresos y la desarticulación de las empresas que hicieron grande a este país. Nuevamente teníamos una articulación externa financiera. Además de dejarnos la deuda externa. Este modelo cae por su propio peso en la crisis del dos mil uno, dos mil dos.

· A partir del dos mil tres se instaura un modelo de desarrollo industrial con justicia social que eleva el nivel de inversión, que combina la inversión pública con la privada, también se elevó el nivel de distribución del ingreso para el asalariado, del treinta y cuatro al cuarenta y cuatro por ciento. Se consigue un crecimiento del nueve por ciento durante seis años, con cuentas del Estado claras y transparentes. Se trata de un modelo libre porque no tenemos más al Fondo Monetario Internacional y hemos renegociado nuestra deuda. Un modelo soberano hacia afuera, donde exponemos nuestra posición por ejemplo en Chile y próximamente en Londres y también un modelo soberano hacia adentro, con nuestro pueblo.

Doctor Homero Bibiloni

· Defendamos el ambiente incluyendo a las personas en él. No separemos a las comunidades humanas del concepto de ambiente. 

· Muchas veces las ongs internacionales defienden ambientes que no habitan, sin consultar con sus poblaciones. 

· Asumamos la defensa de los pueblos originarios y sus derechos sobre el territorio.

· Gestionar el ambiente desde un nuevo paradigma: equilibrio entre ambiente y producción o producción y ambiente.

PRINCIPALES CONCEPTOS DE LOS PARTICIPANTES

RELATORÍAS DE COMISIONES

Las comisiones trabajaron dos consignas: 

1- Principales logros del gobierno. 

2- Qué estrategias debemos utilizar para difundir nuestra propuesta. 

COMISIÓN 1

LOGROS

· Redistribución de la riqueza (salarios, paritarias, trabajo, obra pública, reestatizaciones)

· Ley de Radiodifusión.

ESTRATEGIAS DE CAMPAÑA

· Trabajo puerta a puerta informando sobre los logros del gobierno y las medidas futuras de los gobiernos locales.

· Vamos por la libertad de expresión del pueblo argentino.

COMISIÓN 2
DEBATES

· Se publica siempre en los medios lo malo y no lo bueno. Con la Ley de puede acceder a la información.

· ¿Cómo planteamos la redistribución de la riqueza? Redistribución de la riqueza. Coparticipación. Fondo Federal Solidario. 

· Con este gobierno se puede hablar sobre todo desde los sindicatos sobre los salarios con modelo de distribución y justicia social.

· Desde lo local (Almirante Brown, Pte. Perón) se va a generar riqueza y trabajo.

· La Matanza: salir de preconceptos sobre inseguridad/seguridad. Trabajar seriamente el tema.

· Tema ANSES muy importante… está más presente en el interior con los trabajadores "golondrinas". Problemas generales de implementación.

· En el Congreso no aprueban la ley de indemnización a los soldados, quién sabe por qué. Hay falta de reconocimiento a los soldados, quién sabe por qué. Da bronca cuando hablan de derechos humanos y no se acuerdan de nosotros.

· La educación empieza por casa. Hay que escuchar todas las opiniones. Porque eso hace al conjunto.

· Todo el que esté en un medio hace política, sea en Clarín o en una radio.

LOGROS

· Redistribución de la riqueza.

· Salarios.

· F.F.S. 30% del total recaudado.

· Ley de radiodifusión.

· La economía se redimensionó y tomó otro giro: movilización de recursos y puestos de trabajo.

· Para entender los procesos políticos hay que relacionarlos con los poderes económicos.

· Reestatización de empresas.

· Para que la Argentina despegue.

· No se pueden legitimar los derechos del monocultivo.

ESTRATEGIAS DE CAMPAÑA

· Consensuar y tener un espacio de acción militante. Tener la posibilidad de disputar espacios de poder. 

· La conducción debe comprometerse en la distribución de materiales y que tengan en cuenta a los militantes en la lucha. Trabajar con "las puertas abiertas". Los militantes a veces no tienen espacio de referencia.

· Ver tema INDEC.

· Ver qué políticas se aplican y cuáles faltan.

· Profundizar las problemáticas con estudio y responsabilidad, con estrategias coherentes a las situaciones.

· Falta información real de lo que se recibió y lo que se hizo y lo que se quiere hacer. Que haya comunicación interna para el militante y el vecino.

COMISIÓN 3

LOGROS DEL GOBIERNO

· Un tema sería seguridad, el trabajo, control de los medios de comunicación. La inseguridad es un tema que vende.

· Seguridad vial: hay logros. Se respetan las velocidades.

· Derechos Humanos: se avanzó con las leyes, en la formación de cuadros, la posibilidad de hablar del golpe, no se han reprimido las manifestaciones.

· Trabajo, la discusión en paritarias, con esto se permite bajar el delito. Se recuperaron las paritarias, hoy se discuten salarios, antes se discutían puestos de trabajo. Desafío: Mejor trabajo y mejor salario.

· Desafíos: Educación: abrir y reforzar las escuelas técnicas y las escuelas fábrica y la formación en oficios. Sería importante reforzar la educación y capacitación en oficios. El rol del Estado que apoya en estas instancias a través de los sindicatos y la participación de los trabajadores.

· El Estado volvió a recuperar un lugar que antes estaba desdibujado, que hoy está garantizando determinadas prácticas con transparencia, con participación activa de los trabajadores y hasta está presente en la política de precios de los productos de la canasta familiar.

· Desafío: se cumplen 20 años de la Ley 23696 de privatizaciones (ley Dromi). Se debe derogar.

ESTRATEGIAS DE CAMPAÑA

· Política educativa: escuelas técnicas, capacitación en oficios.

· Salud: que se den servicios masivos a la población.

· Estrategia: militancia en el barrio, clubes, instituciones, militancia activa, boca a boca.

· El tema es cómo se suma militancia.
COMISIÓN 4

LOGROS

· Logro principal del gobierno: salir del FMI y salir de la esclavitud económica.

· Cualquier caída en el mundo recae en nosotros por la dependencia económica. Los medios de difusión supieron explotar esta situación y opacó todo lo que significa la redistribución de la riqueza.

· El sostenimiento del INDEC está atada al consumo mensual de todos los argentinos y por eso es importante sostener su gestión.

· El logro importante es haber trabajado intensamente en áreas sociales y relativas al  trabajo a través del ANSES, dando el derecho a los ciudadanos que no lograban tener acceso a las pensiones, jubilaciones. Otro logro fue que este avance no quede sólo para dos o tres punteros políticos.

· El cambio generado en el empleo desde el 2003, se reabrieron importantes fuentes de empleo gracias al cambio generado en la economía, con importante aporte económico a través de la obra pública.

· Derechos Humanos: pusimos el tema en agenda y lo desarrollamos en plenitud. Aún quedan temas pendientes (reconocimiento a los soldados).

· Educación: importante aporte económico, becas y facilidades para que el estudio llegue a todos los habitantes.

ESTRATEGIAS DE CAMPAÑA

· Combatir a los monopolios de difusión con propuestas simples y repartirlas a través de cada militante, casa por casa, vecino por vecino y con comunicación permanente, que no termine con las elecciones y que contenga los logros realizados a nivel distrital y nacional.

· Utilizar las radios cooperativas zonales.

· Tener presente que el agravio no logra beneficios políticos, no desperdiciar energías y hacer hincapié en la gestión realizada y a realizar. Lograr tener la gobernabilidad y llegar a crear conciencia en los ciudadanos de toda la República.

· Tratar de compatibilizar todas las ideas y trabajar todos en conjunto.

· Que lleguen a representarnos los compañeros con mayor y mejor consenso, y con mejor preparación para ocupar cargos.

COMISIÓN 5

LOGROS DE GOBIERNO

· Participación activa del Estado en lo político, económico, social, medio ambiente, cultural…

ESTRATEGIAS DE CAMPAÑA

· Militancia utilizando todos los medios a nuestro alcance, en todos los lugares.

COMISIÓN  6

· Nosotros militamos para jóvenes y los ciudadanos en general.

· Depende del ámbito y/o del modo de difusión se va a detallar un logro u otro.

LOGROS

· 1.800.000 nuevos jubilados.

· 4 millones de empleos.

· Obras públicas en todos los distritos.

· Estatización de las AFJP.

· Se decidió hacer campañas positivas, mostrando los logros y muchos creemos en mostrar las acciones (malas) e inacciones de la oposición para que la gente pueda recordar y comparar.

· Internet: cadenas de email y actualización de las páginas con las que contamos.

· Volantes informativos

· Pasacalles.

· Festivales, eventos.

Notamos la falta de militancia (o ausencia) de los representantes y dirigentes.

COMISIÓN Juventud
· Jornadas de capacitación, desde distintas temáticas, estructuras, municipios que te banquen. Trabajo barrial de concientización política.

· No hay conciencia política. ¿Cómo dirigirnos a los jóvenes, para un rol más participativo, cómo se llega?

· Salir a la calle, mucho trabajo en las redes sociales de internet, dar la cara, acompañar al compañero en el proceso de aprendizaje.

· Los medios de comunicación contra el gobierno: contrarrestar eso con una volanteada masiva orientada a los jóvenes.

· Ley de niñez es un gran logro del gobierno.

· Pasacalles en lugares centrales.

· El cara a cara, volanteadas, música, cine, festivales callejeros.

· Obra pública que se está implementando en el gobierno: difundir el trabajo que se está haciendo.

· Estrategia de contracampaña. Contracampaña implícita. Remarcar el compromiso que tenemos, con la militancia, trabajar el día a día, volver a trabajar en la calle.

· Hablar de los logros políticos de este último tiempo.

· La comunicación como eje de campaña.

· Relación con los medios.

· Basar el discurso resaltando lo bueno del gobierno.

· Reactivar las unidades básicas.

· Ayudarse regionalmente.

· La imagen de la Presidenta en el ámbito universitario.

· Bajar un folleto institucional, que bajen más senadores, diputados, concejales.

COMISIÓN 7

LOGROS

· Logro principal de Cristina y Kirchner: salimos del FMI y salir de la esclavitud económica. Eso es lo que nos va a permitir salir como país y darnos el desarrollo como nación. Esto está en la base de la libertad económica.

· No sólo fue el fondo, sino la negociación de la deuda externa, en contra de los medios y después la lucha con los sectores del campo.

· El sostenimiento del INDEC le hizo ahorrar al país muchos millones de intereses de la deuda externa. Y a esa postura hay que aguantarla.

· El sostenimiento de las políticas de Estado.

· Uno de los logros de este gobierno ha sido haber trabajado la parte social: jubilaciones, discapacidad, a madres solteras y el sostenimiento del producto interno. Pero hay todavía bolsones de pobreza. Pero los requisitos para las ¿becas? en lugares de mucha pobreza es difícil que estén (documentos, etc.) y eso nos juega en contra. Es un derecho constitucional que la Presidenta los ha abierto a todos. 

· Estamos hablando de los éxitos para después poder mejorar.

· Otro logro: haber revertido el problema laboral. Pasamos del trueque a tener trabajo. 

· En el ámbito de la educación, las becas (investigación, etc.), el aumento docente, aunque se quejen, es un buen nivel.

· También la redistribución de la riqueza. Cloacas: esta es también otra forma de redistribución de la riqueza.

· Otro de los ejes de la redistribución de la riqueza es la obra pública que se traduce en el plan nacional de vivienda.

· Avance sobre la Corte, una corte seria. En derechos humanos ¿qué otro gobierno ha hecho más que este?

· Este gobierno ha concertado con todos. Esto es algo que se critica. Ahora sí Argentina tiene peso porque vale, antes no.
ESTRATEGIAS DE CAMPAÑA

· Los medios contrarrestan mucho con la inseguridad. Idea: reconstruir los mensajes en pequeños escritos sin confrontar con los otros. Si vamos contra Nación o Clarín somos el Quijote.

· Lo mejor que encontramos, que nos da resultado, es ir cada por casa, tener el local abierto todo el año, no sólo para las elecciones, escuchar al vecino.

· Propuesta: repartir el documento con los logros del gobierno nacional desde la página (¿web de Equipos?).

· Como dijo Kunkel, contra De Narváez.

· No agraviar: la gente está cansada de agravios. Es mejor presentar propuestas. 

· Los medios son pulpos. Más que confrontando, tal vez presentando propuestas vamos a canalizar mejor la energía.

· Combatir los monopolios de difusión con propuestas simples.

· Ir casa a casa.

· ¿Repensar? a los militantes con los logros nacionales.

· El agravio no logra beneficios políticos. Las propuestas generan mayor gobernabilidad, mayor conciencia. 

COMISIÓN 8 

LOGROS

- Cambio de modelo económico político del liberalismo al desarrollo con inclusión (trabajo, jubilación, redistribución de la renta al asalariado, industrias nacionales, etc. y políticas de derechos humanos).

- Aumentos a los jubilados

- Reducción de la pobreza

- Obra pública

- Reacción ante la crisis

- Continuidad

- Fuentes de trabajo

- Pago de la deuda

- Temas sociales concretos, ej: disminución de la garrafa social

- La baja desocupación

- La intervención del estado en la economía

- Derechos humanos

ESTRATEGIAS DE CAMPAÑA

· Puerta a puerta, persona a persona difundiendo con compromiso estando preparado,   asambleas. Esto en esta elección pero esperando en la próxima contar con los medios.

COMISIÓN  9

· Propuesta: Braden o Perón. Luche  y vuelve. Hacer una síntesis a nivel nacional porque otra cosa es muy pesada para los barrios.

· Foto de Cristina: no está en ningún lado, en ninguna unidad básica. Hoy es más difícil ser kirchnerista que peronista.

· Los ejes deben ser de acuerdo al lugar donde se va a desarrollar la campaña. En el conurbano no serían los mismos que en La Plata o en Capital Federal. Las expectativas varían según dónde se vive.

· En Lomas de Zamora el eje puede ser la inclusión desde la incorporación a la jubilación (se ve mucho en los barrios con madres con más de 7 hijos). 

· Cómo llegar con un discurso no habitual.

· Lo central que hizo este gobierno es el ahorro en las arcas con reserva. Interesa el mantenimiento de la concentración para atraer gente que no es peronista o que nunca estuvo cerca.

· La ley de radiodifusión es central. Traería votos de gente no peronista.

· Tener memoria activa.

· Los ejes dependen de cómo se los vea en cada territorio.

· Lucha y renovación de los Derechos Humanos en un sentido amplio: derecho a la vivienda, salud, educación, chicos humildes imposibilitados de acceder a la universidad.

· La ley de educación nacional es de gran importancia.

· Destacar los logros del gobierno cada uno en su lugar. No perder la memoria. El centro de la expresión de la opinión de dónde partimos: que ocurrió con el menemismo y qué empieza a ocurrir cuando asume Kirchner. Demostrar adónde estamos.

· Tema económico, inclusión social, derechos humanos.

· La lucha con el campo sirvió para demostrar lo que eran ellos. Cuando se trató de repartir lo que hicieron.

· Hacer una campaña que sume, que no agreda. Discurso positivo.

· Ni un empleo menos.

· Un país agroexportador debe tener una marina mercante y ferrocarriles. 

· En el día a día, en los comercios pequeños o medianos despiden gente.

· Eje en la distribución de la riqueza, en las obras en todos los distritos. Los municipios están destruidos y hay algunos intendentes que hacen buena gestión y se hacen cosas con dinero de la Nación.

· Mostrar la realidad que teníamos y cómo están ahora.

· Cómo comunicarle a la gente del barrio todo esto, la gente se queda con lo que le dicen en la tele. Puerta a puerta, es fundamental.

· Una estrategia para el conurbano, otra para el resto de la Provincia, otra para el resto del país.

· Hacer cadena de e-mails. Se llega con mucho mensaje, mostrando qué se hizo.. No hay que defraudar ni mentirle a la gente. Ir con propuestas.

· Planificación.

· Tema fundamental: la seguridad. No a costa de poner policías, militares o gendarmes. Buscar alternativas. 

· Es importante la redistribución de la soja 70%-30%. Va a los municipios y es la fomra más directa de ver logros para los vecinos.

· Tenemos que recuperar el sentido de un medio de difusión masivo y popular.  El gran problema es de comunicación. 

· Consejo de partido con una oficina con todos los medios de comunicación y de allí se va a todos lados para que se sepan los logros.

· Plan Nacional de Seguridad. 

· Recuperar la solidaridad.

· No olvidar logros con los jubilados y pensionados.

· Vocabulario erróneo cuando hablamos de retenciones: son derechos de exportación.

· Distribución del ingreso:; hay que discriminar todo lo que implicar dejar de ser una entelequia para ser algo real.

· Campaña boca a boca, puerta a puerta, mail a mail.

· No hay tiempo: el mensaje debe ser emocional y sintético. Campaña nacional.

COMISIÓN 10 
· El mensaje del Gobierno no llega a todos. El gobierno nacional no explica al común de la gente (la Presidenta no tiene un lenguaje fácil, lenguaje técnico).

· El cambio total que se está haciendo no se muestra a la gente (las medidas que se toman son para futuro).

· Desconocimiento de la política por parte de la gente.

· Influencia de la televisión en la gente y no de la calle.

· Pocos de nosotros miramos la TV pública.

LOGROS

· Reivindicación de los jubilados y amas de casa.

· Modificación de la ley de minoridad.

· Tratamiento de la crisis en comparación con el contexto internacional (el país bien parado, porque hubo una organización económica para estar en esta situación hoy).

· Crecimiento del campo y grupos económicos.

· Lucha por distribución equitativa.

ESTRATEGIAS DE CAMPAÑA

· Simplicidad en la información (discurso más simple).

· Puerta a puerta.

· Solo guía con discurso accesible (tener el mismo discurso).

· Directiva única: acción.

· Capacidad para debatir (previo: estar debidamente informados).

· Discurso de la Presidenta: debe ser entendido por los militantes para luego difundirlo y que llegue al resto de la gente.

· El ciudadano es el que tiene que contrarrestar al campo. 
· Conclusión final: SEGUIR DIFUNDIENDO EL PROYECTO NACIONAL.

COMISION 11 

LOGROS 

· Lo primero que se habló como logro fue la distribución de la riqueza. 

· Quita de la deuda externa.

· Mayor número de beneficiarios ( jubilación de amas de casa). 

· Estatización de las AFJP. 

· Mayor presupuesto en Educación.

· Recuperación de la Justicia, a través de una Corte Suprema de lujo. 

· Defensa de los DDHH  (en este tema hubo distintas sensibilidades, algunos como si recién comenzara a tratarse y otros reconociendo el camino transitado por otros y avalando la nulidad de las leyes de Punto Final y Obediencia debida).  

· Trabajo. Recuperación del trabajo -  Los datos fueron baja de los índices de indigencia, baja de la desocupación – inclusión social. 

· Aumento de la obra pública (cada participante resaltaba lo hecho en lo local, por ej. luminarias, plazas, calles asfaltadas, agua potable). 

· Recuperación de la dignidad  y calidad de vida

· Redistribución económica del ingreso per capita. Del 34% del PBI al 44% en menos de 6 años. 

· Coparticipación de las retenciones de la soja.

· Argentina en el mundo  y en América Latina.

· Decisión política para contrarrestar la crisis mundial. 

ESTRATEGIAS DE CAMPAÑA

Generar agentes multiplicadores para resaltar los logros Nacionales, Provinciales y locales.  Militancia en la calle, en los barrios.    

Bajar línea de la conducción Nacional a las bases, repetir encuentros como este. 

Discurso  peronista, los peronistas somos nosotros, no hay disidentes, no son los otros peronistas, aquí están.  Mucha doctrina peronista.  

Velar para que quien trasmite sea creíble, cuidar quién lo dice. 

Mensajes cortos y claros. Programas que piensen en la gente. 

Boca a boca, puerta a puerta. 

Campaña sin agresión.

Generar espacios de diálogo y participación. 

Mensaje elaborado por el grupo para la campaña: “La renta extraordinaria se la reparten entre 200 familias o le llega a todo el pueblo de la Nación”.
CONCLUSIONES Y PROPUESTAS DE LOS PARTICIPANTES

Concluida la primer parte de exposiciones los asistentes participaron en comisiones de trabajo de las que surgieron varias conclusiones. Entre ellas la comisión de Jóvenes destacó como principal logro del Gobierno nacional “los 1.800.000 jubilados, los 4.000.000 millones de puestos de empleo que fueron creados, la gran cantidad de obra pública, la estatización de las AFJP”. También definieron que la estrategia de campaña del FpV frente a las elecciones legislativas del 28 de junio debe “ser positiva, remarcando los logros, a través de internet, pasacalles, volantes. Pero no sólo con eso. Nosotros debemos hacer una campaña de militantes, charlando con los vecinos, en las escuelas, con organizaciones sociales. También necesitamos que los dirigentes y funcionarios sigan militando codo a codo con nosotros”.

La recuperación del Estado, la instalación de un nuevo modelo político, económico, social y cultural que está desarrollando el Gobierno nacional, los derechos humanos, la importancia del posicionamiento del Gobierno en el marco de la crisis financiera internacional, la posición de nuestro país dentro del G - 20, la defensa de la soberanía política y económica, de la justicia social y de la dignidad de todo el pueblo argentino, fueron parte de los logros del Gobierno según la definición de las restantes comisiones de trabajo.

En cuanto a las estrategias que deben implementarse en la campaña electoral los asistentes acordaron la necesidad de difundir la propuesta a través del “boca a boca”, haciendo hincapié en una campaña que proponga sin agredir, llevando un mensaje con identidad nacional y popular, expresado con alegría y orgullo. Asimismo, subrayaron la importancia de multiplicar los espacios de encuentro entre militantes y con los funcionarios para que puedan conocerse las políticas y formar cuadros que difundan este mensaje.
� Transcripción textual. 


� El número dado a las comisiones es al solo efecto de ordenar la transcripción.


� Síntesis leída en el Plenario final.
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